ПРОГРАММА

Всероссийской научно-практической конференции

«ГОСУДАРСТВО И ГРАЖДАНСКОЕ ОБЩЕСТВО: УРОВЕНЬ ДОВЕРИЯ, НАПРАВЛЕНИЯ И ЭФФЕКТЫ КОММУНИКАЦИЙ В НОВЫХ УСЛОВИЯХ»

ОРГКОМИТЕТ 

Председатель – Ярушкина Надежда Глебовна – ректор УлГТУ, профессор
Сопредседатель - Шиняева Ольга Викторовна - д.с.н., профессор, зав. кафедрой «Политология, социология и связи с общественностью» УлГТУ
Члены оргкомитета:

Гоношилина Ирина Глебовна – к. философ. наук, доцент, зам. зав. кафедрой по научной работе
Каманина Валентина Евгеньевна – к. социолог. наук, руководитель Управления информационной политики и связей с общественностью УлГТУ
Порядок проведения

1 декабря 2023 г.
10.00 – 11.30 – ПЛЕНАРНОЕ ЗАСЕДАНИЕ
Открытие конференции - ректор УлГТУ, профессор Н.Г. Ярушкина

1.Доклад: «Государство и гражданское общество: проблемы взаимодействия» - Виталий Николаевич Сафонов, кандидат философских наук, доцент УлГТУ 
2.Доклад: «Социальная напряженность в обществе: региональное исследование» - Елена Петровна Галкина, кандидат социологических наук, доцент УлГУ
3.Доклад: «Региональные формы укрепления государства и гражданского общества: обзор идей из регионов России» - Ольга Викторовна Шиняева, доктор социолог. наук, профессор УлГТУ 
4. Просмотр видеороликов, поступивших на всероссийский конкурс социальной рекламы «Белые одежды»  
РАБОТА СЕКЦИЙ: 1 декабря 2021 г., 11.30 – 13.30
Секция №1.  Органы власти и население, актуальные проблемы взаимодействия (руководители – доценты Чернов В.А., Галкина Е.П.; Конгресс-холл Тарелки)
1. Акимова Д.В. Некоммерческие организации как элемент гражданского общества, особенности формирования имиджа 
2. Белоглазова В.А. Социально-значимые мероприятия и их продвижение как направление деятельности Министерства искусства и культурной политики в регионе 
3. Калашникова Е.Е. Продвижение бренда территории как направление взаимодействия органа государственной власти с населением (на примере Агентства туристической политики Ульяновской области) 
4. Карипова И.Д. Снижение уровня абсентеизма среди молодежи как фактор укрепления связей между государством и населением 
5. Коновалов Д.С. Социально-политическая активность молодежи: региональный аспект (бакалавр, УлГУ)
6. Фокин Н.О. Коммуникации политической партии с целевыми аудиториями в социальных сетях
7. Ларнер Э.А. Имидж России в современном отечественном кинематографе
8. Сизов В.О. Риски и потенциал политической социализации учащейся молодежи в российском обществе 
Секция №2. Ценностные ориентации молодежи; российская молодежь и новые социальные реалии (руководители – доц. Гоношилина И.Г., Кадничанская М.И.; каб. 8, Научная библиотека УлГТУ)

1. Баранова М.А. Образовательный потенциал молодежи как ресурс развития предпринимательства 
2. Ерсакова Е.А. Взаимодействие вуза с родительской общественностью в контексте построения профессиональных стратегий молодежи 
3. Застежко М.В. Ценностные ориентации современной молодежи 
4. Кривоногов М.В. Фамилистическая культура студенческой молодежи в контексте укрепления межпоколенных связей и традиций России 
5. Ризаева Т.О. Наркотизм молодежи как социальная проблема современного общества
6. Тужилина М.И. Взаимодействие вуза с одаренными старшеклассниками  в контексте построения профессиональных стратегий молодежи  
7. Пилюгина Д.П. Ценностные ориентации студентов вузов, их учет в формировании бренда промышленных предприятий 
8. Токарева А.О. Трудовая миграция и миграционные намерения молодежи 
Секция №3. Бизнес и гражданское общество (руководители – доц. Сабурова М.М., профессор Шиняева О.В.; ауд. 1)

1. Андреянов М.М. Эффекты коммуникаций бизнес-организации в оценках ее целевых аудиторий 
2.  Данильчева Е.А. Частные медицинские клиники как субъекты сохранения здоровья жителей региона 
3. Федорова А.В. Бренд  организации культуры и досуга; его продвижение в традиционных СМИ и социальных медиа 
4. Бахус М.Ю. Особенности и методы социологических исследований пользовательского опыта при разработке сайта компании 
5. Любавин А.М. Трехмерное моделирование как способ повышения эффективности экологической рекламы 
6. Омирова Ш. Визуальный имидж организации как инструмент создания ее уникальности 
7. Хорева А.М. Бренд и брендинг инженерного вуза как ресурс укрепления экономической состоятельности российского государства 
Секция №4. PR-коммуникации, реклама как направления открытой информационной политики государства, бизнеса и гражданского общества (руководители – доценты Каманина В.Е., Сафонов В.Н.; ауд. 403, главный корпус)
1. Еремеева А.Д. Рекламные коммуникации как проявление информационной политики интернет-провайдера 
2.  Кулагина А.И. Формирование паблицитного капитала ИТ-компании как результат реализации открытой информационной политики 
3. Незеева Д.М.  Особенности формирования имиджа коммерческой организации на рынке услуг недвижимости 
4. Садыкова Л.И. Доверие к предприятию частного бизнеса как результат продуманных PR-коммуникаций 
5. Багадинова В.В. Новые инструменты формирования имиджа предприятий в условиях цифровизации российского общества 
6. Кутузова Е.А. Современная печатная реклама в некоммерческих коммуникациях 
7. Рожков Ф.Ю. «Сарафанное радио» как прием коммуникаций предприятий  малого бизнеса
8. Меркулов В.В. Новые формы гражданской активности молодых россиян как способ адаптации к изменившимся социальным условиям
14.00 – 14.40 – Подведение итогов работы секций конференции и конкурса социальной рекламы 

1. Итоги работы секций всероссийской научной конференции «Государство и гражданское общество»; награждение участников за лучшие доклады (руководители секций 1-4) 
2. Подведение итогов всероссийского конкурса социальной рекламы «Белые одежды»; награждение победителей в номинациях «Плакат», «Фотография», «Видеоролик» - эксперты рекламных коммуникаций
3. Подведение итогов зрительских симпатий к продуктам всероссийского конкурса социальной рекламы «Белые одежды»; награждение победителей по оценкам зрителей в номинациях «Плакат», «Видеоролик» - организаторы конкурса, студенты 3 курса РиСО УлГТУ
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